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Casus SMS Vakanties



2 = SMS Vakanties

* Kleine organisatie (sinds 1901)
* Vakanties ouderen ‘met zorg’

* Best aangepaste (zorg)vakantie
accommodatie
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- Geen klassieke
% Goededoelenorganisatie:

* Inkomsten uit verhuur Het Bosgoed
* Inkomsten uit vakantieaanbod

* Activiteiten niet kostendekkend

* Groot vermogen: inzet rendement

* Geringe inkomsten
fondsen/donateurs (slechts 0,04%)
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* Imago

* Upgraden communicatie - PR
* Aanboren nieuwe donateurs
* Extra inkomsten
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=% Keurmerk Goede Doelen

* Eenvoudig

* Transparant

* Lage kosten

* Naam dekt de lading

 CBF: complex, veel werk, duur



m%me Ervaringen:

* Deelname Pilot
* Moeilijke start (input, output, effect)
* Nog niet zolang werkzaam bij SMS

* Goede ondersteuning vanuit
Keurmerkgoededoelen

* Blij met logo en samenvatting



2 = Tips:

* Onderschat het invullen niet
* Wat, waar naartoe, voor wie?
* Statuten

* Print de beschrijvingen

* Gebruik het volgende schema:



actoren
financiele
is)

Throughput Output Outcome

Activiteiten \ Resultaten Effecten

Doelen Input
Wat wil je bereiken Financiéle middelen,

capaciteit in krachten
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1 Stichting Mens en Samenleving



